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Fără control judiciar

Reprezentanţii firmelor de taxi şi-au
susţinut vehement nemulţumirile legate de
companiile de ridesharing, în cadrul dezbaterii
publice a proiectului de OUG privind activităţile
de transport alternativ cu autoturism și
conducător auto, organizată luni la Ministerul
Transporturilor, potrivit mediafax.ro.
Taximetriștii au ameninţat cu greva foamei și i-
au acuzat pe șoferii care colaborează cu Uber,
Bolt şi Clever că fac parte dintr-un sistem de
taxi paralel. Taximetriştii au mai susţinut că
legea le permite şoferilor care ultilizează
platformele online să falimenteze programul
Rabla, întrucât pot folosi maşini cu 15 ani
vechime. „Vreţi să faceţi din taximetrie ajutor
social pentru hârburi“, au strigat taximetriştii în
sala de conferinţe a Ministerului
Transporturilor. „Astăzi, o Dacie cu semnătura
lui Iliescu poate să facă Bolt“, au mai adăugat
ei. Reprezentanţii taximetriştilor nemulţumiţi de
parcursul legislativ al ordonanţei au susţinut că
urgenţa proiectului nu este justificată, iar în
cazul în care aceasta va fi aprobată, vor cere
abrogarea actului normativ. De cealaltă parte,
companiile de rideshating au afirmat că nu
înţeleg de ce un serviciu digitalizat ar trebui să
revină la vechea facturare tradiţională. Ei spun
că proiectul legislativ este normal pentru o ţară
modernă, membră a Uniunii Europene.
Reprezentanţii Ministerului Transporturilor au
mai afirmat că susţin tehnologia în business şi
vor să creeze o platformă universală care să
mulţumească şi cerinţele taximetriştilor.
Discuţiile au avut loc luni în sala de conferinţe

a Ministerului
Transporturilor.
Ordonanţă de urgenţă
a Guvernului privind
activităţile de transport
alternativ cu
autoturism și
conducător auto a fost
publicată pe site-ul
Ministerului
Transporturilor, în data
de 23 mai 2019. În
cadrul procesului de
consultare publică, cei

interesați au avut la dispoziție 12 zile în care
au avut posibilitatea să transmită
propuneri/observații referitoare la textul
proiectului. Autorizaţii de la Autoritatea Rutieră
Română, PFA, case de marcat electronice,
maşini cu vechime de maximum 15 ani - iată
doar câteva dintre criteriile pe care trebuie să
le îndeplinească şoferii care vor să facă ride-
sharing. Operatorii serviciilor Uber, Bolt şi
Clever vor plăti o taxă anuală de 50.000 lei la
Ministerul Comunicaţiilor. Amenzile propuse
pentru cine nu respectă legea sunt uriaşe. De
asemenea, autoturismele cu care se
efectuează transport alternativ trebuie să
îndeplinească următoarele condiţii: maximum
5 locuri (inclusiv locul conducătorului auto);
inspecţie tehnică periodică (ITP) realizată la
fiecare șase luni; la momentul cursei trebuie
să corespundă normelor tehnice privind
siguranţa circulaţiei rutiere, protecţia mediului
şi utilizarea conform destinaţiei; deţin copia
conformă a autorizaţiei pentru transportul
alternativ; nu sunt mai vechi de 15 ani;
autoturismele pot fi în proprietatea şoferilor,
sau în leasing, or prin închiriere sau comodat.

Taximetrie versus ride-sharing,
runda... am pierdut șirul

Taximetriștii
români se luptă

cu morile de
vânt din viitor

Șeful DNA, Andrei Bodean, a
declarat după ce a fost audiat două
ore de procurorii Secției pentru
anchetarea magistraților, că acuzațiile
care i se aduc sunt abuz în serviciu și
represiune nedreaptă, însă nu a fost
plasat sub control judiciar, conform
Mediafax. „Acuzațiile sunt de abuz în
serviciu, represiune nedreaptă. Sunt
două instanțe (care au vorbit despre
probe și ancheta - n.r.), și au spus că
persoana respectivă se făcea
vinovată de infracțiunile pentru care a
fost trimisă în judecată. (...) Nu pot să
comentez (denunțul, n.r.) pentru ca
fac obiectul procedurii judiciare”, a
declarat Andrei Bodean, la ieșirea de

la audiere, potrivit sursei citate. 
Potrivit șefului DNA Constanța,

procurorii Secției pentru anchetarea
magistraților nu l-au plasat sub
control judiciar. Surse apropiate
anchetei au precizat, pentru
Mediafax, că șeful DNA Constanța,
Andrei Bodean, a fost chemat de
procurorii Secției pentru Investigarea
Infracțiunilor din Justiție pentru a fi
audiat în calitate de suspect. Dosarul
în care este vizat procurorul este
deschis la sesizarea avocatului Sorin
Calaigii, care îl acuză că ar fi falsificat
probe în cauza prin care cel din urmă
a fost trimis în judecată. De altfel,
Andrei Bodean a formulat, în 2017, o

cerere de apărare a reputaţiei
profesionale privind unele afirmaţii
dintr-un articol de presă, unde scria
că magistratul şi-ar fi îndeplinit
atribuţiile cu rea credinţă privind
urmărirea penală ce-l privea pe
avocatul Sorin Calaigii, ulterior
condamnat la închisoare cu
executare pentru corupţie. CSM a
admis cererea lui Andrei Bodean. Tot
Bodean este şi cel care l-a trimis în
judecată pe fostul edil Radu Mazăre
şi l-a anchetat şi pe Nicuşor
Constantinescu. Andrei Bodean a
candidat și pentru șefia Direcției
Naționale Anticorupție - structura
centrală.

Numărul de magazine online a
ajuns în România la aproximativ
15.000, în 2018, dublu faţă de anul
precedent, când se înregistrau 7.000
astfel de afaceri, relevă o cercetare
de specialitate,
dată publicităţii
luni. În acest
context,
specialiştii în
marketing online
menţionează că,
în funcţie de
volumul de
investiţii în
campanii de
vânzări în mediul
online, la nivelul
întregii pieţe,
cele mai active
domenii sunt
Electro - IT & C,
Fashion &
Beauty, Travel, Home & Deco, Cărţi,
Cadouri & Flori, Auto & Moto. „Multe
startup-uri încep prin a investi 1.000
euro/lună în Digital Marketing, iar
scalarea se face pe baza rezultatelor
obţinute şi a dezvoltării companiei.
Companiile de nivel mediu au bugete
de marketing online de 5.000 - 10.000
euro/lună. Business-urile mari
investesc constant bugete mai mari

de 10.000 euro/lună. O abordare des
întâlnită în rândul magazinelor online
este punerea la dispoziţie a unui
“buget nelimitat”, cu condiţia ca
acesta să se încadreze în parametrii

optimi ai unui KPI stabilit iniţial. Astfel,
au fost luni în care s-a depăşit pragul
de 100.000 euro investiţi în campanii
de online marketing. Companiile ce
ţintesc volume mari de vânzări
investesc pe măsura aşteptărilor.
Fără investiţii în promovare nu poţi
menţine nivelul ridicat al vânzărilor“,
spune George Răşchitor, director
general si co-fondator al agenţiei de

marketing online Sinaps, citat de
agerpres.ro. În ceea ce priveşte
preferinţele companiilor ce apelează
la marketing online, campaniile Pay-
Per-Click (PPC) sunt cele mai

solicitate. De
asemenea, referitor la
distribuţia eforturilor,
magazinele online
nou lansate încearcă
să atragă atenţia
asupra lor, întrucât
majoritatea
cumpărătorilor români
preferă magazinele
cunoscute, ce vin cu
avantaje, precum
preţuri mici, termeni
de livrare scurţi şi
politici de retur bine
puse la punct. În
acest fel, retailerii mici
încearcă să-şi

promoveze ofertele, produsele,
avantajele oferite de către aceştia.
Conform studiului, la nivel de piaţă,
retailul este sectorul din care vin cei
mai mulţi clienţi pentru serviciile de
marketing online, fapt ce influenţează
puternic evoluţia pieţei locale. Numai
anul trecut, numărul de magazine
online a crescut spectaculos, de la
7.000 în 2017, la aproximativ 15.000.

Șeful DNA Constanța, după două ore
de audieri: „Acuzațiile sunt abuz în
serviciu și represiune nedreaptă”
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